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Dummy Facts & Figures Frankrijk

Omdat Royal FloraHolland u als lid of klant in de best
mogelijke marktpositie wil brengen, geven we u toegang
tot onze brede marktkennis. Met een analyse van
interne en externe data bieden we u inzicht in
klantbewegingen per land en per marktsegment.
Daardoor krijgt u beter zicht op de markt en kunt u
gerichte keuzes maken op welke klanten u zich zou
willen richten.

De inhoud van deze dummy-rapportage geeft u een
indruk waar een volledig landenrapport uit bestaat. Het
139 pagina tellende document bevat gegevens
afkomstig uit ons panel voor de Consumententracker
(over het koopgedrag van bloemen en planten), en
geeft u inzichten over de consument in een land.
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Nederland (data 2015)
Duitsland (data 2014)

Verenigd Koninkrijk (data 2014)
Rusland (data 2015)
Denemarken (data 2015)

Zweden (data 2015)

Kosten
Klanten/leden: U 1.500 per land
Niet-klanten/niet-leden/derden: op aanvraag



Wat biedt dit rapport u?

A Inzicht in een markt en de ontwikkelingen
A Wat beweegt de consument?
I koopgedrag
consumptie-aandeel
segmentatie
I consumententrends
A Aandelen en omschrijving retailers
A Import- en exportstromen
A Distributiestructuur

De feiten en cijfers uit dit rapport kunt u onder andere gebruiken voor:
A Een marketingplan

A Gerichte promotiecampagnes voor de consument

A Doorontwikkeling van product en toegevoegde waarde voor uw doelgroep
A Strategie van uw bedrijf op de markt

A Activiteiten ontwikkelen
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Inleiding en inhoud

Inhoud

A Frankrijk staat als exportland in de 1  Land Bevolking, politiek, economische kerncijfers
sierteeltbranche op de derde plaats en is-voor

Royal FloraHolland naast Duitsland, het Verenigd

Koninkrijk en Nederland een van de vier Consument Consumententrends, consumptie sierteelt, R
kernlanden. 2  segmentatie, zakelijke markt ﬁ

A Dit landenrapport is een gestandaardiseerd

.naSIagwerk waar alle relevante Ian_c!enlnfo_rmatle Afzetkanalen Aandeel verschillende kanalen (b2c), \-'!','
In staat: van macro-data naar specifieke sierteelt 3 / profielefrbelangrijkste ketens v
data.

A De data en analyses in dit landenrapport zijn
openbaar. Handel Pistributiestructuur (b2b), karakteristieken

4 belangrijkste kanalen

A Mocht u nog vragen hebben naar aanleiding van
de inhoud van dit rapport, dan kunt u contact 0‘
opnemen met de verantwoordelijke 5 Productstromen  Handel en eigen productie \l/

marktspecialist Erwin Sneiders.
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Basisgegevens Frankrijk 2015

Aantal inwoners
France metropolitaine

Bevolkingsgroei

BBP 2014

Groei BBP (2015 t.0.v. 2014)

Verwachte groei BBP (2016 t.o.v. 2015)

Werkloosheid

Munteenheid

64,23 miljoen (wereld: #22)
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Frankrijk: geslacht en leeftijdsverdeling
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Economie en politiek

Frankrijk, aantrekkelijk land om zaken te doen

Zaken doen

Investeringsklimaat

Politieke stabiliteit

Frankrijk staat op de 3le plaats wat
betreft makkelijk zakendoen (ease of
doing business).

Frankrijk telt het grootste aantal start-ups
van Europa. In Parijs alleen al bevinden
zich er 4.000. Frankrijk steunt dan ook de
ontwikkeling van innovatief MKB.

Wi,
Royal

14

Frankrijk, “een/ land van investeringen:
Frankrijk Is een’ aantrekkelijk land voor
investeerders en bekleedt een _vierde
plaats als het ‘gaat om . directe
investeringen uit het buitenland, na de
VS, China en het VK. Met 170
investeringsprojecten is Parijs de op twee

na aantrekkelijkste stad.

( !E Flora Bron: FloraHolland Landen Volg Model / Worldbank, economiefrnl.com
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Frankrijk staat op nummer 84 wat betreft
politieke stabiliteit (kans op politieke
onrust, uitmondend in geweld). Frankrijk,
dat over een groot diplomatiek netwerk
beschikt, heeft een permanente zetel
binnen de Veiligheidsraad van de VN en
is lid van de G7/G8/G20. Daarnaast is
zijn hoofdstad de thuisbasis van een
aantal internationale organisaties als
UNESCO en de OESO.
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Economische kerncijfers: consumentenvertrouwen

Consumentenvertrouwen Frankrijk is gestegen van 66 naar 74 punten

Consumentenvertrouwen [2015 Q4] ® DECREASE @ INCREASE @ NO CHANGE
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vindt u de volgende consumentenir tie terug ¢
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wvang bloemen/planten
Marktomvang Frankrijk vergele
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Marktomvang bloemen/planten (x U mio)
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Bron: Royal FloraHolland Consumentenpanel
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In dit hoofdstuk vindt u informatie over het consumentengedrag met betrekking tot de aankoop
van snijbloemen in Frankrijk:

A Leeftijdsverdeling

A Geslacht

A Huishoudgrootte

A Productvorm

A Top 20

A Voorkeur kleur

A Aankoopreden

A Aankoopfrequentie

A Dag van aankoop

A Oriéntatieproces

A Prijs gekochte snijbloemen

A Cadeaugelegenheid

A Ontwikkeling gemiddelde aankoopprijs per kanaal
A Gemiddelde aankoopprijs per kanaal



Consument: leeftijdsverdeling snijbloemen
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Kamerplanten

In dit hoofc" = * ™~~~ oo e s e ot ng tot de aankoop
van kamer

A Leeftijd:
A Geslact
A Huishot
A Produci
A Top 30
A Top 20
A Voorkel
A Aankoo
A Cadeal
A Aankoo
A Dag val
A Oriénta
A Prijs ge
A Ontwikk
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